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RESUMO

As praticas de recuperagdo de centros histéricos urbanos,
notadamente nos anos 1990, concentraram-se em
embelezar esses espacos histdricos, disciplinando as suas
praticas e formas de consumo. Esse tipo de intervengdo
urbana, marca da pdés-modernidade, da sociedade de
consumo e dos espagos “simulacionais”, pode ser
classificada como gentrification. Assim, a questdo ndo era
necessariamente a preservacao e restauracdo de bens
histéricos da cidade, mas, sim, a restaura¢do daqueles

bens que pudessem de forma mais eficiente ser
embelezados, empacotados e vendidos como mais um
atrativo da cidade. Esse processo ocorreu em dezenas de
cidades espalhadas pela Europa, Estados Unidos e
América Latina como um todo. No Brasil, podemos
destacar agles intensivas dessa natureza em centros
histéricos como a Lapa, no Rio de Janeiro, o Pelourinho,
em Salvador, o Recife Antigo, o Centro Histérico de Sao
Luis do Maranhdo, dentre tantos outros.

PALAVRAS-CHAVE: Gentrification, Urbanismo, Pés-Modernidade.

Gentrification: historical city centers and the new postmodern urban reality

ABSTRACT

The recovery practices of urban historic centers, notably
in the 1990s, focused on beautifying these historical
spaces, disciplining their practices and forms of
consumption. This type of urban intervention, a hallmark
of postmodernity, consumer society and “simulational”
spaces, can be classified as gentrification. Thus, the issue
was not necessarily the preservation and restoration of
the city's historic assets, but the restoration of those

assets that could most effectively be embellished,
packaged and sold as yet another attraction of the city.
This process occurred in dozens of cities across Europe,
the United States, and Latin America as a whole. In Brazil,
we can highlight intensive actions of this nature in
historical centers such as Lapa, in Rio de Janeiro,
Pelourinho, in Salvador, Recife Antigo, Sdo Luis do
Maranhao Historic Center, among many others.
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1. APRESENTACAO

Devido, dentre outras coisas, ao grande crescimento urbano no “mundo ocidental”, apds
os anos 1950 e aos problemas socioecondmicos decorrentes desse avan¢o, bem como, ao
acirramento das disputas pelos espacos urbanos centrais!, percebemos que os olhares dos
poderes publicos atrelados aos interesses do capital imobiliario e turistico voltaram-se com forca
para os denominados centros histdricos. Essas mudancas se processaram em fins dos anos 1960 e
1970 na Inglaterra e Estados Unidos e, notadamente a partir da segunda metade dos anos 1980 e
ao longo dos anos 1990, na América Latina.

Porém, o que se discutia nesses programas de “retorno” aos centros histdricos urbanos,
ndo era mais a demolicdo de casas e construcdo de avenidas largas, de fécil circulacdo, livre dos
“miasmas” e consequentemente “sadias”, marcas da “terra arrasada” hausmanizante do final do
século XIX e inicio do século XX, mas, sim, a preservacao de um conjunto de bens histdricos das
cidades e um aproveitamento desses bens a partir de uma légica de mercado, voltado a construcdo
de um espaco enobrecido, economicamente vidvel e possivel de ser explorado por uma parcela da
populacdo com poder aquisitivo elevado e, até mesmo, servir de atracgdo turistica.

Seja a partir de um discurso de moderniza¢do, mostrando a necessidade de mais “saude”
para a cidade, marcas das reformas urbanas do inicio do século XX, ou pela busca de uma
exploracdo econémica dos bens histoéricos, dentro da légica da city marketing pés-moderna, essas
acoes voltadas os centros histéricos mantiveram um carater essencialmente elitizado. Ambas,
contribuiram para a construcdo de espacos de sociabilidades fragmentados e praticados
primordialmente por grupos socioecon0micos mais elevados. Assim, a haussmanizacdo, no inicio
do século XX, e gentrification, no fim do mesmo século, podem ser analisadas como similares em
suas posturas espacializantes e socialmente excludentes.

Esse “retorno” aos Centros Histéricos foi motivado também pela percepcdo, por parte da
gestdo publica e do empresariado local, do enorme “desperdicio” econdmico e imobilidrio que o
“abandono” dessas dreas centrais e histéricas acabava gerando. Num dado momento esses
gestores e empresarios perceberam naquelas areas outro fildo, ndo apenas cultural, mas, também,
um grande potencial econémico. Cultura e economia juntas no inadidvel projeto de construgdo de
uma imagem positiva da cidade, contribuindo de forma decisiva no universo da disputa, entre
varias urbes mundo a fora, para captar investimentos e turistas.

Além da ampliacdo das nog¢des patrimoniais e de uma maior democratizacdo na
participacao dos processos preservacionistas no “mundo ocidental”, as décadas de 1970 e 1980
articularam também uma mudanca significativa nessa relagdo com os bens histdrico-artisticos,
notadamente os centros histéricos urbanos, que foi justamente a no¢ao de conservagao integrada.
O que estava em jogo agora, ndo era mais tdo somente a preservacao da materializagao
arquiteténica do bem patrimonial, mas também todo um universo social e econémico contido em
seu entorno. Assim é que os centros histéricos passaram a ganhar mais importancia nessas
politicas e projetos urbanisticos que, ao invés de simplesmente abandonar ou demolir
caracteristicas de uma politica de “terra arrasada haussmaniana”, passaram a pensar em politicas
de “revitalizacao”, ressignificacdo e revalorizagdo econémica dessas areas.
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As cidades pds-modernas, gradativamente a partir dos anos 70, passaram a se configurar
como centros de consumo, espacos fragmentados ricos em signos e imagens e voltados para o
entretenimento ndo sé local, mas global, apds a consolidacdo de uma pratica turistica
internacional. Uma manifestacdo concreta desse processo é justamente a proliferacdo de espacos
e redutos urbanos, que transformaram o lazer e o consumo em destacadas “experiéncias”
individuais e coletivas distintivas, como: shopping centers, parques tematicos, galerias de arte,
ruas revitalizadas, voltadas para uma concepcao cultural mais pop, grandes complexos culturais,
bem como a “revitalizacdo” de centros histdricos, voltados agora para a realizacdo de eventos
culturais e turisticos.

Na sociedade de consumo vive-se a era dos objetos, de acordo com o seu ritmo,
permanéncias e mudancas (Baudrillard, 1995, p. 15). Partindo dessa concepc¢do, percebemos que
a pés-modernidade impOs uma nova relacdo entre pessoas, objetos de consumo e sociedade. Nao
nos referimos mais a utilidade inicial e conceitual de um determinado objeto consumivel, mas sim,
a um corpo de elementos significantes arrastando o consumidor por uma carga motivacional
consumista muito complexa. Esses recursos muitas vezes sdo potencializados pelos meios de
comunicacdo em massa, cuja televisdo, na maioria das vezes ndo apresenta o real, mas apenas
“vertigem da realidade”.

Em suma, na pds-modernidade ndo se consome os objetos e espacos, principalmente os
urbanos, a partir de seus valores estritamente de usos, nos seus sentidos utilitarios originais. Esses
alvos e objetos de desejo do consumo acabam sendo saturados de signos que servem de
elementos distintivos do individuo inserido em seu espaco social.

Sharon Zukin (1996) destaca a importancia dos estudos sobre os espacos urbanos, como
uma boa oportunidade de aplicacdo da ideia de pds-modernizacdo e criacao de paisagens urbanas
estetizadas, quando, por exemplo, algumas areas historicas sdo transformadas em uma obra de
arte pronta para ser consumida. Ele discute como essa concepg¢ao pds-moderna e de sociedade de
consumo — saturada de signos, mensagens e imagens — ajuda no entendimento do processo de
reestruturacdo e reordenacao das relagdes sécio espaciais urbanas, pelos novos padrdes de
investimentos e producdo de imagens e signos agregados a urbe, bem como as maneiras pelas
quais a apropria¢ao cultural tornou-se uma estratégia de fortalecimento do valor econémico
atrelado a esses espacos histdricos e patrimoniais.

Partindo dessas andlises de Zukin, percebemos que o retorno para os centros histéricos,
através de politicas de “revitalizacao”, refuncionalizacdo e valorizacdo desses espagos urbanos
fragmentados, é justamente uma tentativa de enfeitar, empacotar e comercializar o patriménio e
esses centros urbanos antigos; bem como, supervalorizar os aspectos econdmicos/comerciais.
Constroi-se uma imagem, um simulacro, e montam-se estratégias para a sua exploragdo
econdmica. Assim, segundo Choay

[...] os monumentos e o patrimbnio histéricos adquirem dupla funcdo — obras que
propiciam saber e prazer, postas a disposicdo de todos; mas também produtos culturais,
fabricados, empacotados e distribuidos para serem consumidos. (2006, p. 211)
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Isso ndo implica em uma neutraliza¢do total do valor cultural, agregado a determinado bem
histdrico-artistico, em detrimento de seu valor econémico. O que ocorre é justamente o contrdrio.
Os elementos simbdlicos, histéricos e identitarios passam a ser cada vez mais resgatados, porém,
com novos objetivos, motivacdes e simbologias. A partir dos anos 70 e, especialmente, nos anos
90, o histérico, o cultural e o antigo, adquiriram uma capacidade de agregar valor econémico, e
passaram, também, a ser cada vez mais valorizados como algo cult, como afirma Huyssem:

[...] chamada restauracdo historicizante de velhos centros urbanos, cidades, museus e
paisagens inteiras, empreendimentos patrimoniais e herancas nacionais, a onda da nova
arquitetura de museus [...], o boom das modas retr6 e dos utensilios retro, a
comercializacdo em massa da nostalgia, a obsessiva automusealizacdo através da cdmara
de video, a literatura memorialistica e confessional, o crescimento dos romances
autobiograficos e histdricos pés-modernos [...] (Vargas & Castilho, 2009, p. 16)

Dessa forma, ao mesmo tempo em que a paisagem urbana histdrica, na légica da
exploracdo imobilidrio-turistica, precisa manter esse carater historico-identitarios, acaba, também,
agregando valor econOmico. Dessa maneira, sofre uma espécie de “reprogramacao” em relacdo
aos lacos sociais estabelecidos e aos construtores de sentido. Essa forca renovadora e
requalificante do capital procura estimular o desenvolvimento de multiplas perspectivas de
exploracdo e vivéncias no espago urbano histdrico, paradoxalmente, estabelece palimpsestos
desarticuladores do carater idiossincratico dos centros histéricos urbanos e rompem seus lagcos
sociais tradicionais.

O “regresso” das classes médias e altas aos centros histdricos ocorreu num contexto cujas
autoridades gestoras e partes dos investidores locais perceberam que as areas histéricas urbanas
centrais ndo possuiam apenas uma importancia cultural, mas também um grande potencial
econdmico. Nesse momento, valores culturais e valores econGmicos entrelagaram-se
comprometidos com projeto de construgao de uma imagem positiva da cidade, contribuindo de
forma decisiva no universo de disputas entre varias urbes mundo a fora e tentando captar
investimentos de turistas, como afirma Harvey (2009, p. 265):

O aumento da competicdo em condig¢des de crise coagiu os capitalistas a darem muito mais
atencdo as vantagens localizacionais relativas, precisamente porque a diminuicdo das
barreiras espaciais da aos capitalistas o poder de explorar, com bom proveito, minusculas
diferencia¢Oes espaciais.

O valor econémico assumiu uma grande importancia e primazia, porém, travestido de valor
cultural histérico mantenedor de supostos lagos identitarios de uma regidao e de um dado grupo.
Podemos, entretanto, assinalar uma pertinente critica feita por Choay (2006), acerca dessa
relagdo, pois as politicas de revitalizacdo e revalorizagao do patrimoénio com énfase nos Centros
Histéricos urbanos, muitas vezes nao estao a “disposi¢cdao de todos”, mas sim, sdao pensados para o
consumo das classes média e alta. Sobre essa questao, afirma Zukin:
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[...] o processo social de construcdo de uma paisagem pds-moderna depende de uma
fragmentacdo econdmica das antigas solidariedades urbanas e de uma reintegracdo que
estad fortemente alterada pelos novos modos de apropriacdo cultural. A genialidade dos
investidores imobilidrios, nesse contexto, consiste em converter a narrativa da cidade
moderna em um nexo ficticio, uma imagem que é um grande embrulho daquilo que a
populacdo pode comprar, um sonho de consumo visual. (1996, p. 205)

O termo gentrification foi usado inicialmente para se referir ao processo de
“repovoamento” de bairros antigos e desvalorizados de Londres, a partir dos anos 1960,
principalmente por jovens familias de classe média e com alto capital intelectual. Processo
semelhante foi verificado em Nova lorque, no mesmo periodo, com a reocupacao de bairros como
Greenwich Village e Soho. Esse “retorno” aos “centros” teve na politica habitacional sua primeira
e principal justificativa. Em cidades como Nova lorque, Barcelona, Lyon, Bruxelas, dentre outras.
Os financiamentos publicos possibilitaram que essas familias adquirissem suas unidades
habitacionais nos bairros em processo de “revitalizacdo”. Esse processo contrariava a tendéncia
urbanistica da época, voltada para a construcdo de condominios de luxo nas areas periféricas das
urbes. (Bidou-Zachariasen, 2006, p. 15).

Para influenciar a transferéncia das familias de classe média para os bairros historicos era
necessario que esses espacos publicos apresentassem determinadas caracteristicas, tais como: o
melhoramento das estruturas fisicas, iluminag¢do, seguranca, e certo controle sobre as atividades
desenvolvidas pelas pessoas residentes nesses locais, onde, muitas vezes, estavam fora dos novos
projetos pensados pelos agentes “gentrificadores”. Visavam sempre uma possivel valorizagdo
imobilidria desses bairros, embora, num passado recente, fossem centros de criminalidade e
pobreza. Porém, gentrification ndo se refere apenas a uma reestruturacdo fisica dos bairros
antigos, ela se concentra também em uma alteracdo funcional e simbdlica desses bairros.

A questdo da gentrification ja vem sendo bastante estudada por autores como Neil Smith
(1979 e 2006), Sharon Zukin (1996), David Harvey (2009), Mike Featherstone (1995), dentre outros.
Em diversos trabalhos sdao utilizados termos como enobrecimento, gentrificacao e gentrification,
para se referir ao mesmo processo. Devido a falta de consenso e das, a nosso ver, infrutiferas
discussdes acerca dessa terminologia, optamos nesse artigo em manter o termo em seu original
em inglés.

Entre os anos 1940 e 1950, ocorreu uma forte expansdo periurbana em varias cidades
europeias e norte-americanas. As camadas mais ricas passaram a se transferir para as periferias,
em busca de mais seguranca e qualidade de vida, no interior de fortificados condominios. Na
América Latina e no Brasil, esse processo de abandono do “centro” ocorreu mais nos anos 1960 e
1970. Essa tendéncia de ocupacado elitizada das periferias levou, na maioria das vezes, a uma
degradacao das areas centrais. Por fim, a deterioracao de seus prédios antigos e a ocupacgao por
uma populacdo mais pobre e suas atividades cotidianas contribuiram para uma desvalorizagao
desses espacgos urbanos.

No final dos anos 1960 e inicio dos anos 1970, algumas grandes cidades europeias e norte-
americanas come¢am a vivenciar uma nova perspectiva urbanistica. Nesse processo podemos
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destacar como pioneira, a cidade de Londres, cujo processo de “retorno ao centro” foi assim
descrito por Glass:

Um apds o outro, numerosos bairros operarios londrinos foram invadidos pelas classes
médias altas e baixas. Locais degradados ou com casinhas modestas, com dois aposentos
no térreo e dois em cima, foram retomadas quando os contratos de aluguel expiraram, e
se tornaram elegantes residéncias de alto preco. Residéncias vitorianas maiores, que
tinham mudado de funcdo — ou seja, haviam passado a ser utilizadas como pensdes
familiares ou sublocadas — recuperaram novamente um bom nivel de status. Esse processo
de gentrificacdo, uma vez comecado em um bairro, se estendeu rapidamente até que quase
todas as camadas populares que ai moravam originalmente tivessem deixado o lugar e que
todas as caracteristicas sociais tivessem mudado. (Smith, 2006, p. 60)

Inicialmente limitadas a pequenas acdes de “embelezamento” do patrimdnio, acabaram se
transformando em projetos mais audaciosos e complexos de alteragdes nas prdprias praticas e
agentes sociais, investimentos e valores econdmicos desses espacos, motivando sérias discussoes
sobre as praticas de gentrification. Essas intervengdes urbanas levaram a um “enobrecimento” dos
Centros Histdricos, fragmentando esses espacos, readequando suas paisagens e disciplinando o
seu consumo e vivéncias ao turismo, lazer e entretenimento em suas diversas formas.

Nesse primeiro momento do processo de gentrification, ocorrido em Londres e em cidades
com Nova lorque, os principais agentes “enobrecedores” foram os membros da classe média com
um elevado capital cultural , que “ndo tinham receio de encostar nas massas populares” (Smith,
2006, p. 61) e que com suas praticas cotidianas e preferéncias culturais diferentes daquelas
predominantes entre os antigos moradores desses centros urbanos socialmente decadentes,
acabaram motivando também mudancgas no préprio perfil de estabelecimentos comerciais que
predominavam nesses espacos degradados e abandonados pelos poderes publicos. Porém, a partir
dos anos 1980 e, principalmente, nos anos 1990, essas a¢gdes passaram a ser coordenadas pelo
Estado e por empresas de diferentes segmentos, como o imobiliario, turistico, de entretenimentos
e cultural.

E preciso deixar claro que as experiéncias de gentrification apresentam grandes
particularidades, dependendo muito do contexto socioeconémico e cultural da populacdo de cada
recanto da cidade e de como essas estruturas conectam-se com os fluxos socioecondmicos
nacionais e globais. Todavia, de forma geral, gentrification representa um retorno das elites de
uma cidade para os centros e, consequentemente, uma expulsdo — ou pelo menos uma tentativa
— das classes populares desses espag¢os que passaram a ser cada vez mais enobrecidos e
valorizados.

Um ponto bastante significativo a se discutir acerca dessas novas politicas urbanas pos-
modernas é a utilizacdo de expressdes como regenera¢do ou revitalizacdao urbana. Nesse caso,
metaforas do corpo humano ou de processos bioldgicos sao empregadas as questdes urbanas.
Essas expressdes, cunhadas no campo da biologia, pode nos dizer muito acerca da esséncia dos
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discursos e praticas dos poderes publicos e dos empresarios envolvidos nessas campanhas de
“reconquista” dos centros histéricos urbanos.

No final do século XIX e inicio do século XX, a comparacdo entre artérias e veias
desobstruidas como condicdo para um corpo saudavel, e as ruas das cidades, motivaram varias
intervencdes urbanisticas objetivando a construcdo de espacos abertos, amplos e avenidas largas,
onde as pessoas analogas aos componentes do sangue podiam circular livremente, significando
mais salde ao corpo, assim como, as cidades. No final do século XX, porém, as “intervencées
cirurgicas” no corpo das cidades visavam muito mais um embelezamento e a construgao de uma
estrutura capaz de abrigar e de ser consumida por uma elite. Os pobres, nesse caso, sdo vistos
como elementos a serem controlados e expulsos desses novos espacos, pois eles “apodrecem” o
tecido urbano.

Seguindo posturas semelhantes as reformas urbanisticas haussmanizantes do final do
século XIX e inicio do século XX, as praticas de refuncionalizacdo de centros histdricos urbanos,
concentraram-se em embelezar o espaco histérico, disciplinando as suas praticas e formas de
consumo. Na maior parte dos casos, atrelados ao turismo cultural e ao entretenimento. Esse tipo
de intervencdo urbana, marca da pdés-modernidade, da sociedade de consumo e dos espacos
“simulacionais”, pode ser classificada como gentrification cultural.

Os processos de refuncionalizacdo e gentrification nos centros histdricos urbanos tenderam
a transformar areas que encontravam-se “marginalizadas” em destacados centros de
entretenimento, com boates e bares sofisticados, restaurantes e até, em alguns casos, galerias de
arte. Ainda sobre esses modernos programas de refuncionalizacdo de centros historicos urbanos e
seus impactos sociais, afirma Bidou-Zachariasen (2006, p. 36),

[...] se implementava uma espécie de gentrificagdo em termos de consumo e convivio, por
meio da multiplicagcdo de butiques, restaurantes, cafés ‘da moda’, espagos frequentados
tantos pelos residentes como pela populagao de outros bairros e turistas, mas pertencentes
as mesmas classes sociais, isto é, as classes médias altas (grifo nosso).

Podemos considerar, de forma geral, que gentrification se resume a empreendimentos
econdmicos que se voltam para determinados espacos da cidade, transformando-os em alvos de
investimentos publicos e privados, enobrecedores e excludentes. Segundo Rogério Leite (2007, p.
62), “as politicas de gentrification podem ser consideradas sucessoras pds-modernas da
experiéncia francesa bonapartista do final do século XIX”. Seria, a nosso ver, uma espécie de
neohaussmanizacdo. Dessa forma, a marca dessas politicas urbanas pds-modernas sao,
principalmente, a tentativa de expulsdo da populagdo pobre das areas urbanas centrais
“revitalizadas” e a instalacdo de uma nova populagao com um poder aquisitivo mais elevado e com
um capital cultural diferenciado, em relagdo aos moradores pobres dessas areas.
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